
             

Ⅱ. 青森港・・・青森ウォーターフロント活性化協議会 

「みなとまち・あおもり誕生４００年」記念 SNS（Instagram）を活用した 

 フォトコンテストと SNS 広告による PR 活動 

 

◆実施期間  

令和７年４月２７日～令和８年２月２８日 

 

◆実施内容 

１．目的  青森市の玄関口青森港の開港４００年という大きな節目を記念し、さらなる 

ウォーターフロントの魅力形成のため本事業を実施した。 

 

２．概要  ①SNS（Instagram）を活用したフォトコンテスト 

       ・募 集 期 間：令和７年４月２７日～８月３１日 

・公募方法：青森港の風景やイベント・海の賑わい・港で働く人など、青森 

港の魅力が伝わる写真を撮影し、「写真タイトル」「＃（ハッ 

シュタグ）みなとまちあおもり誕生４００年フォトコン」をつ 

けて投稿応募。 

       ・受 賞 数：最優秀賞１点、優秀賞２点、特別賞７点、計１０点 

       ・展示投票：９月２７日・２８日（投票日以降１０月末まで展示） 

②SNS（Instagram）を活用した青森開港４００年記念イベント（Sea 級グ 

ルメ全国大会等」の PR 

・期間：令和７年４月２７日～令和８年２月２８日 

 

３．結果    ①SNS（Instagram）を活用したフォトコンテスト 

      ・応募総数：２０点 

      ・入賞者数：１０点 

②SNS（Instagram）を活用した青森開港４００年記念イベント（Sea 級グ 

ルメ全国大会等」の PR 

      ・フォロワー数：１，２２２ 

      ・主なイベント：４００人で出航テーププロジェクト、自衛艦一般公開、青森

開港４００年記念式典、大型帆船「日本丸」一般公開、みなとオアシス Sea

級グルメ全国大会 in あおもり、演劇「青森みなと４００年ものがたり」、 

鉄道博物館出張企画展 

 

◆まとめ 

１．効果  ①SNS（Instagram）を活用したフォトコンテスト 

・フォトコンテストを通じて、参加者自身が青森港の魅力を発信することによ

り、開港４００年という大きな節目を通じて、ウォーターフロントの魅力形成

が醸成された。 

・地域住民と観光客の双方が参加しやすいテーマにしたことにより、気軽にで 

きるようなフォトコンテストになり、PR がより推進された。 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

②SNS（Instagram）を活用した青森開港４００年記念イベント（Sea 級グ 

ルメ全国大会等」の PR 

           ・青森開港４００年記念イベントを広く周知できた。 

           ・イベントを写真等で投稿することにより、広く内容が拡散でき、集客に繋げ 

ることができた。 

     ・安価な費用で、より効果的に広報活動ができた。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ポスター制作 
➀SNS（Instagram）を活用した 

フォトコンテスト 

 

 

フォトコン展示（八甲田丸２階ロビー） 

Instagram のフィード画面 

 

ポスター制作 

②SNS（Instagram）を活用した 

青森開港４００年記念イベント 

 （Sea 級グルメ全国大会等」の PR 

 

 


